Wazna informacja: To ttumaczenie ma charakter wylacznie informacyjny. W przypadku sporu miedzy
stronami co do interpretacji danego postanowienia, pierwszenstwo ma tekst w jezyku angielskim, ktory jest

wigzacy.
1. Postanowienia ogoéine

Przedmiotem umowy jest wspotpraca pomiedzy Partnerem a TT w przedmiocie sprzedazy imprez turystycznych,
przy czym organizowane przez TT imprezy turystyczne sg posredniczone zgodnie z podanymi warunkami, cenami
i opisami, fgcznie z pdzniejszymi zmianami sprzedawane bedg Klientom w imieniu i na rachunek TT.

Partnerowi zostang udostepnione okreslone materiaty reklamowe produkty i ustugi. TT udostepnia Partnerowi
umowy w jego strefie administracyjnej wybér materiatow reklamowych (loga, banery, grafiki, teksty) oraz instrukcje
wdrozenia programu w strone Partnera. Instrukcja obstugi jest czesciag umowy. Wynikiem zawarcia umowy jest
przyznanie Partnerowi czterocyfrowego numeru Partnera. Przy pomocy kodbéw przypisanych poprzez program
partnerski linkom (cookie partnera) rejestrowani bedg Klienci, ktdérzy weszli na strone partnera umowy poprzez link
partnerski. Partner otrzymuje prowizje zalezng od rzeczywiscie dokonanych obrotéw towarami i ustugami, ktore to
realizowane sg poprzez bezposrednie linki kierujgce na strone internetowa TT. Prowizja za produkty i ustugi, ktore
nie zostang wyraznie zaoferowane w ramach programu partnerskiego — np. oferowane przez osoby trzecie — nie
zostanie przyznana. Prowizja naliczana jest zgodnie z ustaleniami zawartymi w punkcie 9 tej umowy.

Partner oswiadcza, ze jest przedsiebiorca i potwierdza, ze bedzie samodzielnie wypetnia¢ swoje zobowigzania w
zakresie podatku od towardw i ustug.

2. Dojscie umowy do skutku

TT udostepnia online formularz zgtoszeniowy. Po nadestaniu zamawiajgcemu wypetnionego formularza, zgtoszenie
zostanie rozpatrzone i w razie przyjecia zostanie pisemnie potwierdzone stronie umowy. Strong umowy moze by¢
osoba posiadajgca petng zdolno$¢ do czynnos$ci prawnych.

Partner - zobowigzuje sie nie umieszcza¢ na swojej stronie opisow i odnosnikéw do dziatan niezgodnych z
przepisami prawa, takimi jak pornografia, dyskryminacja rasowa, badz tez tresci przedstawiajgcych skrajne poglady
polityczne. Jesli w zwigzku z tym osoby trzecie wniosg roszczenia w stosunku do TT, strona umowy zobowigzana
jest do zwolnienia TT z roszczen, w szczegodlnosci w przypadku kar porzgdkowych i odszkodowan, tacznie z
kosztami obrony prawne;.

3. Promocja sprzedazy i licencje

Reklama wtasna partnera, w ktérej przedstawiony bedzie produkt TT wymaga przed opublikowaniem zgody TT.
Przy prezentacji w mediach elektronicznych czy wersji drukowanej, uzycie loga produktéw TT oraz ewentualne
udostepnienie loga osobom trzecim wymaga pisemnej zgody TT.

W momencie doj$cia umowy do skutku strona umowy nabywa prawo do uzycia w celach reklamowych, poprzez
stworzenie linku odsytajgcego na strone produktow TT, narzedzi, ktére oddane zostaty do jego dyspozycji na stronie
internetowej nalezacej TT. Prawo to, podlegajgce w kazdym czasie wypowiedzeniu, nie moze by¢ przenoszone na
osoby trzecie. O ile TT nie udzieli wczesniej pisemnej zgody, prawo to nie upowaznia do zmiany i dalszej obrobki
udostepnionych materiatow.

Prawa autorskie do udostepnionych w ramach programu partnerskiego materiatéw reklamowych oraz wszystkich
innych dostepnych na stronie TT informacji posiada wydawca strony internetowej TT.

Licencja ta wygasa wraz z wypowiedzeniem umowy.

Zmiana adresu URL strony internetowej partnera, nie jest zmiang umowy i nie narusza praw i zobowigzan z niej
wynikajgcych.

TT regularnie informuje partnera o aktualnych innowacjach produktowych i programowych w formie newslettera
partnerskiego. Wiadomosci sg wysytane na adresy e-mail zapisane w strefie partnerskiej. Partner ma prawo w
kazdej chwili odwota¢ zgode na wysytanie newlsettera udzielong po zawarciu niniejszej umowy.

4. Obowigzki organizatora turystyki.

TT udostepnia Partnerowi wszystkie informacje konieczne do zgodnego z przepisami ustawienia linkéw.
Decydujgce znaczenie ma tu przygotowana przez TT instrukcja. Informacje te znajdujg sie w osobiste] strefie
administracyjnej, do ktérych Partner ma dostep przy uzyciu hasta.

TT zarzgdza zamowieniami ztozonymi przez link partnerski, zestawia ilo$¢ i kwote, na ktorg zrealizowane zostaty
przez link partnerski transakcje, udostepnia Partnerowi na zyczenie statystyke zawartych transakcji, organizuje
wysytke, zaptate oraz inne czynnosci zwigzane z obstugg Klienta.

TT zobowigzany jest do przestrzegania wszystkich obowigzkéw wynikajgcych z jego roli jako organizatora turystyki.
Dotyczy to réwniez fachowej obstugi Klientow przez pracownikow callcenter TT. Odpowiedzialno$¢ Partnera za
roszczenia sktadane prze Klientdw w stosunku do niego jest wytgczona o tyle, o ile roszczenia te nie dotyczg
sytuacji, w ktérej Partner wystepujac w roli posrednika lub organizatora turystyki sam ponosi odpowiedzialno$c¢.



Powstate podczas swiadczenia ustug turystycznych roszczenia i reklamacje klientow podlegajg wytacznie
rozpatrzeniu przez TT. W przypadku, gdy TT w wyniku niepoprawnych swiadczen Partnera zobowigzany bedzie do
dokonania ptatnosci na rzecz klienta, kwotg tg obcigzony zostanie Partner. Dotyczy to rowniez kosztéw zwigzanych
Z roszczeniami prawnymi.

TT zobowigzuje sie w szczegoblnosci opracowywac nadchodzgce rezerwacje zgodnie z przepisami i w sposob ciggly
wedtug kolejnosci nadejscia. Dotyczy to réwniez nadchodzgcych reklamacii.

5. Obowigzki Partnera
5.1) Podlinkowanie oferty od TT

Partner wigcza wybrane przez siebie materiaty reklamowe udostepnione w ramach programu partnerskiego do
swojej strony internetowej i w ten sposéb tworzy potgczenie ze strong internetowg TT. Za pomoca przypisanych
kodow w linkach program partnerski identyfikuje klientéw, ktérzy sg poleceni przez strone internetowg Partnera.
Zmiany w linkach (deeplinks wszystkie rodzaje sg mozliwe) moga by¢ dokonywane wylgcznie za zgodg TT. TT
zastrzega sobie prawo do zmiany linkéw w dowolnym momencie.

Za technicznie prawidlowe ustawienie linku odpowiada wytgcznie Partner. Partner powinien uzywacé tylko tych
linkdw, ktére zostaty udostepnione w ramach umowy partnerskiej. W innym przypadku TT nie moze gwarantowac
prawidtowej rejestracji i rozliczenia transakc;ji.

Partner odpowiedzialny jest za ustawienie, obstuge i utrzymanie oraz poprawnos¢ i prawdziwos¢ tekstow,
pojawiajacych sie na jego stronie internetowej. Odpowiedzialno$¢ dotyczy réwniez technicznej obstugi strony
internetowej, w szczegdlnosci linkow przekierowujgcych na strone internetowg TT oraz zapewnienia, ze tres¢ strony
internetowej Partnera nie narusza praw osob trzecich i w inny sposdéb nie jest sprzeczna z prawem.

Partner zobowigzuje sie do umieszczenia pliku cookie tylko wtedy, gdy Klient bedzie miat mozliwos¢ wspétdziatania
ze strong TT klikajac w zaimplementowany $rodek reklamy Partnera lub jezeli strona umowy zaimplementowata
bezposrednio strone TT Klient dokonat pewnych dziatan na stronie TT. W przeciwnym razie umieszczenie pliku
cookie i tym samym zwigzane roszczenia do uzyskania prowizji jest niedozwolone. W przypadku naruszenia przez
strone umowy tego prawa natozona zostanie kara umowna w wysokosci 5000,- €

Partner nie moze uksztattowac swojej strony internetowej tak, by zaistniato niebezpieczenstwo pomylenia jej ze
strong od TT lub by zaistniato podejrzenie, iz strona ta w czesci lub catosci nalezy do TT. Nie dotyczy to stron
udostepnionych przez TT w ramach programu partnerskiego. Ponadto partner umowy nie moze umieszczac¢ reklam
ze stowami kluczowymi SNOWTREX, WINTERTREX, HOLIDAYTREX w katalogach internetowych i
wyszukiwarkach (Google, Yahoo itp.) (rdwniez w zmienionej pisowni), np. w Google Adwords, poniewaz powyzsze
terminy sg chronione prawem znakdw towarowych. Wymienione powyzej nazwy marek oraz zmodyfikowane
(btedne) pisownie muszg by¢ negowane na listach stéw kluczowych przez Broad-Type. W przypadku naruszenia
praw zostanie natozona kara w wysokosci 1500 € za kazdy przypadek. TT zastrzega sobie wyraznie prawo do
dochodzenia dalszych roszczen. Partner nie jest uprawniony do sporzadzania i przyjmowania ofert w imieniu TT
ani do reprezentowania TT. Ponadto zabronione jest sktadanie osobom trzecim oswiadczen, ktére sprawiajg
wrazenie petnomocnictwa do reprezentacji. W przypadku naruszenia tych obowigzkéw, partner umowy jest
zobowigzany do zaptacenia TT petnych odszkodowan.

Jezeli Partner w ramach niniejszej umowy partnerskiej integruje tresci TT na swoich stronach internetowych, to
odpowiada za prawidlowsg integracje techniczna tresci TT (tekstow i zdje¢). Partner ma obowigzek dopilnowaé, aby
zadna z jego stron internetowych z zawarto$cig TT nie znalazta sie w indeksie wyszukiwarek (powielanie tresci:
https://support.google.com/webmasters/answer/66359?hl=pl)

Partner musi trwale zablokowaé wigczenie stron internetowych do indeksu wyszukiwania za pomocg meta-tagu
"noindex" tak dtugo, jak dlugo zawartos¢ TT jest uzywana na stronach internetowych.

W tym celu partner musi prawidtowo zaimplementowac meta-tag "noindex" na wszystkich stronach internetowych,
na ktorych wyswietlana jest zawartos¢ TT. Informacje na ten temat mozna znalezé na stronie:
https://support.google.com/webmasters/answer/93710?hl=pl). Meta tag "noindex" musi zawsze pojawia¢ sie w
tekscie zrodtowym stron internetowych. Nie moze on zosta¢ usuniety, o ile zawartos¢ TT jest zaimplementowana
na stronach internetowych.

Strony internetowe Partnera umowy z zawartoscig TT nie mogg by¢ blokowane przez plik robots.txt, a wyszukiwarki
nie moga by¢ pozbawione mozliwosci przeszukiwania tych stron. Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie:
https://support.google.com/webmasters/answer/93710?hl=pl).

Formy integracji dotyczgce deindeksacji zawarto$ci TT mozna znalez¢ w powigzanym zatgczniku (,Appendix to the
Partner Agreement” w j. angielskim ponizej umowy). .

5.2) Sprzedaz ofert TT w bezposrednim kontakcie z Klientem.

Jezeli oferty TT sg sprzedawane w bezposrednim kontakcie z Klientem - tzn. nie poprzez link do oferty TT - Partner
umowy zobowigzuje sie do posredniczenia w zawieraniu ofert i ustug TT z nalezytg starannoscig przy



jednoczesnym uwzglednieniu zawodowego i profesjonalnego charakteru prowadzonej przez siebie dziatalnosci
gospodarczej. Dotyczy to rowniez wszystkich pracownikdow Partnera. Partner zobowigzuje sie w szczegoélnosci:

. zainteresowanym udziatem w imprezach turystycznych chetnie i bezptatnie udziela¢ informacji o ofercie
TT oraz doktadac wszelkich staran by aktywnie sprzedawac ustugi TT;

. w stosunku do podrézujgcych wystepowaé wytgcznie jako posrednik sprzedajgcy ustugi TT oraz do
zaznaczenia, ze wigzace potwierdzenie udziatu w imprezie turystycznej dokonane moze byé wytacznie przez
organizatora turystyki;

. nie wystepowa¢ w charakterze posrednika lub posrednika agencji trzecich, w odniesieniu do ktérych TT
odmoéwito wspotpracy

. do bezzwlocznego powiadomienia TT o rezygnacji klientéw z udziatlu w imprezie turystycznej (storno)
poprzez podanie daty zgtoszenia rezygnacji i nazwisk oséb rezygnujgcych;

. zleci¢ obstuge klientow pracownikom, ktorych kwalifikacje sg niezbedne do nalezytego wykonania
przedmiotu umowy;

. do powstrzymania sie od dziatan, ktére moga niekorzystnie wptywac na dystrybucje ustug przez innych
posrednikéw TT;

. przekazywanie wszystkich ofert Organizatora, obowigzujgcych cen, warunkéw przewozu, podrézy i

ptatnosci, jak rowniez wszelkich informacji dotyczacych podrozy przekazywanych przez TT lub prezentowanie ich
w mediach przeznaczonych do tego celu. Dotyczy to w szczegdlnosci formularzy informowania podréznych o
wycieczkach zorganizowanych. Konieczne jest, aby klient zostat o tym poinformowany przed zawarciem umowy.
Ponadto przed dokonaniem rezerwacji klient musi zosta¢ poinformowany o przepisach dotyczacych wjazdu i
przepiséw zdrowotnych obowigzujgcych w odniesieniu do zarezerwowanej przez niego imprezy turystyczne;j.

Zasady rezerwowania imprez turystycznych od TT:

. Proces rezerwacji odbywa sie poprzez wprowadzenie numeru Partnera na stronie od TT i dokonanie
rezerwacji online. Jezeli wybrano inng metode rezerwacji. Dokonanie rezerwacji w inny sposéb moze uniemozliwic¢
odpowiednie przypisanie prowizji.

. Partner ponosi odpowiedzialno$¢ za poprawnos¢ prawng rezerwacji dokonanej przez jego klientow i
dotozenie staran by uczestnikom imprezy turystycznej przedstawione byty aktualne w danym przypadku warunki
uczestnictwa w imprezach turystycznych oraz warunki ochrony danych osobowych TT. Rezerwacja musi zawierac
nastepujgce dane: imie i nazwisko, adres i date urodzenia klienta oraz imiona i nazwiska i daty urodzenia
uczestnikéw wyjazdu. Podanie adresu Partnera nie jest dopuszczalne. Umowa o $wiadczenie imprezy turystycznej
wchodzi w zycie dopiero po potwierdzeniu imprezy turystycznej przez TT. Przyjecie oferty jest zatem mozliwe tylko
przez TT. Partner, z ktérym zawarto umowe z TT, odpowiada za wszystkie rezerwacje dokonane pod odpowiednim
numerem Partnera. Wycofanie potwierdzonej rezerwacji wigze sie z obcigzeniem kosztami storno. Dodatkowo
zmiany w rezerwacji mogg by¢ zwigzane z poniesieniem dodatkowych kosztow.

Zastosowanie zewnetrznego systemu rezerwacji Central Reservation System (CRS np. MerlinX, Merlin,
Tr@fficsCosmo, Tr@fficsTibet, Internet Booking Engine) wymaga wyraznej zgody TT.

5.3) Naruszenie umowy

Jezeli Partner nie wywigze sie z powyzszych zobowigzan i wysuniete zostang z tego powodu roszczenia o
odszkodowanie od osob trzecich przeciwko TT, Partner zobowigzuje si¢ zwolni¢ TT z dochodzonych przeciwko
niemu roszczen, wzglednie wyrowna¢ tym spowodowane koszty. Odnosi sie to takze do pokrycia kosztow
powstatych w zwigzku z obrong uzasadnionych roszczen z tytutu doradztwa prawnego lub w zwigzku z kosztami
wynikajgcymi z oczywistego naduzycia zobowigzan poprzez strong umowy.

Gdy w wyniku niepoprawnych Swiadczeh Partnera rezerwacja wyjazdu nie moze doj$¢ do skutku, zgodnie ze
swoimi Ogoélnymi Warunkami Uczestnictwa oraz warunkami ptatnosci TT moze obcigzy¢ Partnera wystawiajgc
koszty rezygnacji z wyjazdu. Partner ma prawo udowodni¢, ze wskutek nie wywigzania sie ze swoich zobowigzan,
powstata znacznie mniejsza szkoda. TT zastrzega jednakze sobie prawo do roszczenia wyzszego odszkodowania.

6. Ptatnosci

Obrot ptatniczy nastepuje przez bezposrednie inkaso: caty obrot ptatniczy nastepuje wytgcznie bezposrednio
pomiedzy TT i Klientem. Potwierdzenie rezerwacji/rachunek oraz dokumenty podrézne wystane bedg bezposrednio
przez TT do Klientéw. Inkaso Partnera jest zasadniczo mozliwe i wymaga formy pisemnej oraz zgody od TT.

7. Naliczanie prowizji

7.1) Sposoéb naliczania



Partner otrzymuje za posrednictwo w sprzedazy ustug TT prowizje w wysokosci 7%. Prawo do otrzymania prowizji
powstaje z chwilg rozpoczecia imprezy turystycznej, rozliczenie i wyptata dokonywane sg w trybie miesiecznym, w
miesigcu po odbyciu sie imprezy turystyczne;.

Z chwilg zapfaty prowizji wszystkie koszty, wydatki i roszczenia Partnera, powstate w zwigzku z posrednictwem w
sprzedazy produktéw TT, zostajg catkowicie uregulowane.

7.2) Podstawa obliczenia prowizji

Podstawg wyliczenia prowizji jest obrét podany w rezerwacji. Prowizja naliczana jest z reguty od catego obrotu, a
wiec takze zarezerwowanych swiadczen dodatkowych. Koszty rezygnaciji z imprezy turystycznej, zmiany rezerwaciji
lub rezerwacja dodatkowych $wiadczen zostang uwzglednione przy wyliczaniu prowizji. Program partnerski bazuje
na tzw. cookie-tracking. Plik ,Cookie” TT wraz z numerem ID Partnera wazny jest 30 dni. Na tej podstawie obrét
przyporzadkowany bedzie danemu Partnerowi.

Poniewaz przy zakupie karnetéw narciarskich TT otrzymuje bardzo niskie prowizje bgdz nie uzyskuje ich wcale (np.
w Ischgl) karnety narciarskie z matymi wyjatkami nie bedg objete prowizjg. Prowizjg nie zostang objete dodatkowe
optaty i podatki (np. opfata klimatyczna, keycard, ptatno$¢ kartg kredytowa). Sprzedaz biletéw lotniczych nie jest
objeta prowizja, gdyz TT posredniczy tylko w sprzedazy nie naktadajgc na bilet marzy.

Prawo do prowizji nie przystuguje, gdy Klient nie wywigze sie lub wywigze sie czesciowo ze zobowigzan ptatnosci.
Wysokos¢ prowizji wylicza sie na podstawie rzeczywistych kwot zaptaconych przez Klienta.

Jezeli przeprowadzenie imprezy turystycznej nie bedzie mozliwe z powodu nieuniknionych i wyjgtkowych
okolicznosci w miejscu docelowym lub w jego bezposredniej okolicy lub nie osiagniecia okreslonej minimalnej liczby
uczestnikdw, Partnerowi nie przystuguje prawo roszczenia o otrzymanie prowizji. Jesli impreza turystyczna
czesciowo nie odbedzie sig, podstawg do naliczenia prowizji bedzie czeSciowa cena wycieczki.

7.3) Prowizja za dokupione swiadczenia dodatkowe.

Swiadczenia dodatkowe jak np. wypozyczenie sprzetu i kursy narciarskie/snowboardingu sg istotng czescig
produktu TT. Poniewaz $wiadczenia te z technicznych przyczyn (liczne IBE/CRS nie mogg ich uwzglednic¢) albo z
powodu niewiedzy Klientdéw nie sg (nie mogg) by¢ zarezerwowane, TT zastrzega sobie prawo informowania
Klientéw po dokonaniu rezerwacji o licznych zaletach tych swiadczen dodatkowych. Ustuga ta jest dla Partnera
bezkosztowa, a generowany w ten sposéb obrét i wynikajgca z niego prowizja bedzie przypisana Partnerowi.

8. Gwarancja i odpowiedzialnos¢

TT zapewnia, Ze jego strona internetowa dziata w ramach aktualnych mozliwosci technicznych. Za wychodzace
poza to roszczenia, nie ponosi odpowiedzialnosci.

Poza tym odpowiedzialnos¢ przedstawicieli handlowych oraz petnomocnikéw TT ograniczona jest do swiadomych
dziatah oraz razgcego niedbalstwa. W przypadku wynikajgcych z umowy zobowigzan TT do wynagrodzenia strat,
odpowiedzialno$¢ za szkody majgtkowe ograniczona jest do przewidywalnych na moment zawarcia umowy
typowych szkéd oraz do wysokos$ci srednich miesiecznych wplywow z prowizji w ciggu ostatniego miesigca.

9. Ochrona danych

Kazda ze stron umowy zobowiagzuje sie $cisle strzec wszystkich danych osobowych Klientéw, uzyskanych w
ramach wykonywania umowy zgodnie z obowigzujgcymi przepisami o ochronie danych osobowych oraz Unijnym
Rozporzadzeniem o Ochronie Danych Osobowych. Dane te mogg by¢ wykorzystywane wytgcznie do celow
reklamowych, a dostgp do nich przez osoby trzecie moze nastgpic jedynie z koniecznosci wykonania umowy.

10. Zmiany w umowie

TT ma prawo zmian regulacji i postanowien tej umowy w kazdym czasie. O zmianach Partner zostanie
powiadomiony pocztg elektroniczng. Jezeli w ciggu dwdch tygodni od powiadomienia Partner nie rozwigze umowy,
przyjmuje sie zmiany za przyjete.

11. Zakohczenie umowy

Okres wypowiedzenia umowy dla obu stron wynosi trzy miesigce, ze skutkiem ostatniego dnia miesigca i wymaga
formy pisemne;j.

Rozwigzanie umowy ze skutkiem natychmiastowym nie wymagajgce dotrzymania terminu ma miejsce gdy:

. Zostanie wszczete postepowanie w przypadku niewyptacalno$ci wobec wiasciciela lub udziatowca
Partnera lub wobec samego Partnera.

. Partner wykorzysta zdjecia lub teksty TT bez jego pozwolenia.

. Partner uzywac¢ bedzie informac;ji dotyczacych sprzedazy na innych platformach, na ktére TT nie zezwolit.



. W przypadku innych waznych powodéw jak np. niewykonania umowy lub postepowania sprzecznego z
zobowigzaniami tej umowy, oraz w przypadku szkodzenia interesom i powazaniu TT, umowa ta moze by¢
rozwigzana ze skutkiem natychmiastowym.

Takze po zakohczeniu umowy, niezaleznie od powodu jej rozwigzania, wynikajgce z tej umowy obustronne
zobowigzania zachowujg waznos$¢ do zakonczenia i rozliczenia wszystkich nieuregulowanych spraw.

Wraz z zakonczeniem umowy Partner zobowigzany jest do bezzwtocznego usuniecia wszelkich wskazan na TT
oraz marek bedgcych wtasnoscig TT - takze z Internetu (np. banery). Partner nie ma poza tym prawa uzywac nazwy
TT w publikacjach, ani tez oferowa¢ produktéw TT. Wszystkie udostepnione przez TT s$rodki reklamowe nalezy
zwrdci¢ niezwlocznie, jednakze do momentu zakoriczenia nieuregulowanych stosunkéw wynikajgcych z tredci

umowy.
12. Poufnos¢

Ze wzgledu na fakt, iz w ramach wspétpracy strony umowy udostepniajg sobie okreslone informacje handlowe,
kazda ze stron zobowigzuje sie traktowac poufnie wszystkie informacje (przekazane ustnie czy pisemnie) dotyczace
planowania wspotpracy, produktéw, swiadczenia ustug, rozwoju, finanséw, badan i innych aspektéw handlowych
oraz opierajgcych sie na nich opinii i analiz.

Dotyczy rowniez wysokosci przyznanej prowizji. Nie dotyczy to powszechnie znanych informacji, badz tez informacji
dostepnych w powszechnych Zrodtach, ktore jednak nie sg Zrédtami danego Partnera. Kazda ze stron ma prawo
ujawnienia tych informacji, jezeli wydano prawny nakaz, lub jezeli zostang one udostepnione osobie, ktorg
obowigzuje zachowanie tajemnicy lub jezeli strony sg prawnie zobowigzanie do ich ujawnienia. Powyzsze regulacje
dotyczgce zachowania poufhosci obowigzujg rowniez w czasie po zakonczeniu umowy.

TT zapewnia ochrone danych klientéw Partnera, TT zobowigzuje sie nie wykorzystywa¢ danych i list klientow lub
innych danych zwigzanych z klientem do wtasnych celéw biznesowych lub przekazywac ich stronom trzecim.

13. Jurysdykcja

Umowa podlega prawu niemieckiemu. Spory wynikie na tle niniejszej umowy rozstrzyga wtasciwy terytorialnie Sad
dla Zlecajacego (w Kolonii).

14. Postanowienia koncowe

W przypadku, gdy postanowienia tej umowy sg lub beda nieskuteczne, obie strony umowy zastgpig lub uzupetnia
sporne postanowienia regulacjami, ktére najblizsze sg gospodarczemu celowi tej umowy i zamiarowi stron. W
przypadku nieskutecznos$ci jednego badz wiecej punktéw umowy pozostate jej postanowienia zachowujg wazno$¢.
Dodatkowe klauzule nie zostaty zawarte. Zmiany w umowie wymagajg formy pisemne;j.



Zalacznik - Appendix to the Partner Agreement

Definitions and permitted forms of integration within the framework of this Agreement
Permitted Forms of Integration and their Definitions

1 Definition of Terms

TT content:

TT content means all (descriptive) information about offers available on TT's websites, including but not limited to
hotel information and descriptions, guest ratings, metadata, as well as photos, videos, images.

2 Duplicate content / Duplicated TT content:

Duplicate content respectively duplicated TT content refers to content blocks that correspond to or are
conspicuously similar to other content on the same or another domain.

3. TT data:

TT data means the intellectual property rights of TT and the TT content as made available to the contractual
partner within the framework of this agreement, as well as all other information which is from time to time in the
possession of TT or used by TT or contained in TT websites or made available by TT to the contractual partner
(e.g. prices and availability).

4. Robots-meta-tag-noindex-nofollow:

This tag refers to a robots-meta-tag which instructs most search engines not to display the page in search results.
At the same time, web crawlers are instructed not to crawl any of the links on the page.

Example:

<IDOCTYPE html:
<html><head>»
<meta name= content=

(-)

</head>
<body>(..}</body>
</html>

5. Robots-meta-tag-noindex-follow:

This tag refers to a robots-meta-tag which instructs most search engines not to display the page in search results.
At the same time, web crawlers may crawl links.

Example:

<IDOCTYPE html:>
<html><head>
<meta name= content=

(=)

</head>
<body>(..}</body>
</html>

6. iframe:

iframe refers to an HTML element that displays web content as independent documents in a defined area of the
web page.



Permitted Forms of Integration

TT shall permit the contractual partner to integrate TT content in the following ways. At the same time, in the
event of implementation of TT content, the contractual partner shall be responsible for avoiding duplicate content
due to incorrect implementation of TT data or TT content.

1 XML product data

TT offers the contractual partner TT content via XML files with which the contractual partner can display TT
content on its website or sub-pages.

The contractual partner may select any offers from the XML files that are relevant for its website. TT shall provide
a data feed for this purpose.

The contractual partner may not use TT content for indexing in search engines at any time. Websites on which
the contractual partner implements TT content must therefore at all times be marked for search engines using the
robots-meta-tag-noindex-nofollow.

2 GIATA/Interactive CMS

TT offers the contractual partner TT data via the databases of GIATA and Interactive CMS, with which the
contractual partner can display TT content on its website.

Deviating from the usage agreed upon in the GIATA agreement, the contractual partner may not use TT content
for indexing in search engines at any time. Websites on which the contractual partner implements TT content
must therefore at all times be marked for search engines using the robots-meta-tag-noindex-nofollow.

3 iframe
The contractual partner has the option of presenting TT content on its website by means of an iframe integration.

The contractual partner may not use the TT content implemented by the iframe integration for indexing with
search engines at any time.

Websites or sub-pages of the website on which the contractual partner uses TT content implemented by the
iframe integration must therefore be identified at all times by the robots-meta-tag-noindex-follow for search
engines.

4 Links

The contractual partner may place links to TT websites (e.g. text links, banner links, logo links).
The contractual partner must mark all links to TT websites with "nofollow".

Example text link: <a href="snowtrex.pl/?code=xxxxx" rel="nofollow">SnowTrex</a>
Example banner link: <a href="https://www.snowtrex.pl?code=xxxx" rel="nofollow"> <img

src="https://www.snowtrex.com/images/wmittel/2/br_full_de.jpg" alt="urlop narciarski z karnetem w cenie" title="
urlop narciarski z karnetem w cenie" rel="nofollow" border="0"/></a>



